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* Presenca em 34 paises

* Em Sao Paulo desde
1939

* Centro integrado
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CASA DE ACOLHIDA E SERVICOS
INTEGRADOS PARA MIGRANTES

PROTAGONISMO DO MIGRANTE
ACOLHIDA RELIGIOSA E CULTURAL 8

COMUNICA(;AO E 54
'INCIDENCIA POLITICA :




MISSAO PAZ EM NUMEROS

Atendimentos individuais:

2013 6.016
2014 8.673
2015 6.929
PAVNS 8.376
2017 6.091
2018 5.598
b\ Atendimentos coletivos:
2013 19.385
2014 23.562
2015 21.603
PAVNS 22.405
2017 35.214
PAVNRS 25.409




O CONCEITO DE ADVOCACY

A origem etimologica da palavra inglesa
advocacy remonta a expressdo latina ad
vocare que significa precisamente “dar voz o
uma causa’’

Uma traducdo possivel para este termo e
adotada por algumas organizagdes € agao
politica pela causa



O QUE E ADVOCACY?

Advocacy é o processo de influenciar pessoas para
criar mudanca

E o realizacdo de acdes para a defesa de uma
causd, uma ideia, uma proposta de interesse
publico e influenciar a elaboracdo de leis e
politicas publicas

Acbes para conscientizar e mobilizar a populagdio e
formadores de opinidio, capacitar agentes
transformadores, e cobrar e fomentar a atuacdo do
poder puUblico



“um tipo de acgdo politica organizada e
planejada, realizada tipicamente por
organizagoes da sociedade civil,
independentemente de mandato politico,
que engajam e mobilizam a opinido publica
em torno de uma causa para influenciar os
tomadores de decisdo a considerar
demandas legitimas e relevantes da
sociedade civil acerca de politicas publicas
em curso, em elaboracdo ou em
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QUESTOES RELEVANTES

Engajar e mobilizar outros atores sociais é
importante por dois moftivos:

1) Como ndo possuem mandato, dar visibilidade @
causa que defendem garante a organizacdo
legitimidade como representantes dessa causa junto
aos tomadores de decisdo;

2) Ao serem reconhecidos como legitimos
representantes da causa pelos tomadores de
decisdio, alcancaram assento nas mesas de
hegociagdo.



TRES DIMENSOES DO ADVOCACY
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QUEM PODE FAZER OU PROMOVER ADVOCACY?

Qualquer pessoa ou instituigdo que vise
influenciar a elaboracdo de leis e politicas publicas
e em decisdes de alocacdo de recursos
or¢camentdrios dentro dos sistemas e instituicdes
politicos, sociais e econdmicos
Sociedade civil organizada: sindicatos, entidades de
representacdo empresarial e de classe, associacdo de
moradores, associacoes patronais e ONGs em geral
Ministério PUblico, associacoes profissionais (OAB e de
magistrados)



Centrado
em pessoas

Centrado
em temas

Fonte: Action Aid. Make Change Happen




ADVOCACY DIRETO E INDIRETO

Advocacy direto

visa influenciar diretamente tomadores de decisdo

por meio de ac¢des e mobiliza¢do para pressdo
Advocacy indireto

visa construir apoio da opinido publica, para que

ds pessods se conscientizem sobre o tema para

pressdio/apoio dos tomadores de decisdo quando
provocados

Visa construir a consciéncia coletiva, mudar
paradigmas e pode favorecer uma tomada de
decisdo



MAPA DE PODER

Donald
Trump
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Melhores prdticas e licdes aprendidas

Entender e conhecer o contexto e ambiente politico

Mapeamento e identificag¢do dos 6rgdos, atores-chave
ho processo de decisdo

|dentificar parlamentares /politicos que possam
simpatizar com a causd

Aprovacdo de leis locais pode ser mais fdcil do que leis
federais

Casas legislativas sdo abertas para o povo
Manter contato permanente com parlamentares

Muni-los com informacdes e dados relevantes e
atualizados

Idenfificar se hd uma proposicdo jd em tramita¢do



ELEMENTOS DO ADVOCACY

Definir Causa ou Questdo
Definir os Objetivos e Metas de Advocacy

Levantamento de Dados, Informacgdo, Marco legal existente

Entender e conhecer o contexto e ambiente politico

Identificar os publicos-alve da acdio de advocacy: decisores-
chave, influenciadores, formadores de opinido - stakeholders

Formacdo de Redes: mobilizacdo

Preparar mensagens de comunicacdo e argumentos coerentes
Selecionar os canais de comunicacdo

Identificar e alocar recursos

Implementar estratégia e ajustar quando necessdrio

Avaliacdo dos resultados



Obrigada

Leticia Carvalho
advocacy@maissaonspaz.org




